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Analizar la adopcidon de nuevas tecnologias que apoye al entendimient
de como las personas, las empresas o el pais se preparan para el futurc
tecnologias que sustentan la innovacion del pais.

El estudio abarca:

A Personascomo consumidores de tecnologia

A Empresasjue consumen tecnologia y cOmo soportan su propio
desarrollo e innovacion

A Gobiernodonde el gobierno tiene un papel regulatorio y las empresa
gue estan vinculadas a la innovacidon presentan su vision de lo que s
esta haciendo para lograrla

A Medir el desarrollale multiples sectores de la sociedad

A Compararesultados dentro de la region y con otros mercados
avanzados

A Proveer andlisis desultados y sugerencipara mejoras

A Anunciar y promover los resultados
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Mexico
Baja penetracionde Smartphonesdebido a un disparejodesarrolloeconémicoy de

infraestructura Las iniciativas de Movilidad y de 10T necesitanestar vinculadasa
argumentosie negociogaraseradoptados

Altoscontrastesen la red socialy aplicacionesnévilesusadaspor la poblaciéndebido

al desarrollodispar en lo econdmico Una porcion de la poblaciony las empresas
tienden a adoptar las nuevastecnologiasy estandispuestosa pagarpor ello. Por el

otro lado, tenemosuna ampliapoblacionpor entendidade la movilidady de 10T La
Innovacionestaen suspasosinicialespor parte del Gobierno

Indice de Innovacién de la Sociedad:

( Region America Latina Yy Benchmarks Mundiales
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Base de conocimiento de IDC y
Fuentes publicas de Informacion

(@) QuiSpara Personas

La influencia de:la innovacion, Movilided'y

Encuesta en linea de 15 Preguntas

385 encuestas por pais .
Argentina
Brasil (Sao Paulo y Rio de J.)
Colombia

México

dyen
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Personas en Méxicq Cifras Generales

Poblacic’m]. 1 9 - 7I\/Iillones
Lineas mévile;|.04 Millones

Smartphones 68 . 3 Millones

Notebooks en casa]. 2 . 9 Millones

Desktops en cas? . 5 Millones

Areal . 9 Millones KM
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El desarrollo personal es fundamental para que el pais se convierta en potencial de inr

IDC destaca dos puntagie considera fundamentales para el
desarrollo de una sociedad enfocada a la innovacion. Estos
datos fueron seleccionados principalmente para compararse

con otros paises.
A La base de calculo de IDH muestra que aproximadamente 5% del

PIB se invierte en educaciorEn EE.UU., este porcentaje es de
5.62%. Lo que se debe cuestionar es la calidad de dicha inversion

A Un segundo indicador es el que el Banco Mundial analiza la
inversion en educacion universitaria. En México es del 37%, arriba

de los 20% que los EE.UU. invierten del PIB per capita por
estudiante del nivel superior

En México sera importante seguir mejorando el nivel de
inversion en educa_mon superior por habltan’_[e. Ademas Qe . 5 Gasto publico por estudiante
eso de,berlamos orientar los contenidos hacia las neceS|dad>eessuw_esto en Educacion  giidido por la cantidad total de
del pais. Porcentaje de PIB gastado en  oqy,diantes por nivel, como

educacion porcentaje del PBI per capita
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¢, Como ehontodeloT, estimado por IDC, sera mostrado en este estudio?

IDC estima el monto total de
inversion emoTen México el 2015
Uu$ 1,9MM

Empresas

Food Traceability

Insurance Telematics Maintenance & F|e|d SerVice

Other Insurance Use Cases Other Manufacturing Use Case

Persona Manufacturing Operations

: : : Gobierno
Agriculture Animal Tagging

Other Resource Industries Use Cas

. Smart Citl
Production Asset Management

Connected Car Freight Monitoring [ pyblic Transportation

Digital Signage _
Asset/Fleet Managemeni Public Infrastructure As

Management
Smart Grid

ealth Care

OmniChannel Operations
Other Industry Use Case

Wearables

Fuente:Worldwidelnternet of ThingsSpendingsuideby Vertical Market y W\WVearableTracker @
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Tamano del mercado i domeéstico en México el
2015

Dispositivos conectados US$223 Millones
Vehiculos conectados ~ US${ D Millones

‘+ Cuidados con la salud US$18 Millones

Q DispositivosVearables  US$22 Millones

Fuete:Worldwidelnternet of ThingsSpendingGuideby Vertical Market e WVWearableTracker
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Influencia de la tecnologia en la vida de las personas
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40%
Para el 83,7%, la 35%

influencia es
media o0 alta 28%

35%
30%
25%

20%

20%
16%
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5%
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I
I
I
: 0.3% 0.3%

Alta (soy un fan de laMedio-alta (Soy una  Mediana (me Medio-baja Baja (Las novedades No contesto
tecnologia y siemprepersona conectada y encantan las cosas (Tecnologiaes no me afectan. puedo
compro la novedad)compro los productos nuevas, pero solo importante para mi, evitar la compra)
antes de la mayoria) compro cuando hay pero puedo vivir sin
una promocion) ella)

Fuente: Investigacién exclusiva QulSI @
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Comportamiento de comprasgieariphones

¢,Cudles son los atributos mas importantes desmartphone?

25% 22%

20%
13% 12%

15% 0 10% 0
£ I . . = =

BN B =

0%

Facjy Fast, Perf, Pre Ap M
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de Sar r anCe (0] en r c5

% 6% 6% 5%
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ara de /5 bag N (4 Mieny o
er,’a

IDC destaca dos punto€onsumo mas consciente al desear pagar el mismo monto (o0 un poco mas) y obtener un mejor producto. Otr
la necesidad de actualizacion permanente de los dispositivos. Sera reemplazado en gran volumen el préximo afio (85%).

¢,Cuando va a comprar su proxinsmartphone?

30%
20%
10%
0%

13%
8%

Si, N3 Si Pro No Bl No .
gUIent S6 m‘Zdad gUlen tes 3 Z”ho afio COrn,O,.a C,f/;r day Ontesto
Ses Ses 0s..,

2%

Fuente: Investigacién exclusiva QulSI

Comportamiento de Compra

A Mejor producto en comparacion con el que tengo, pero quiero page
lo mismocg 38,1%

A Mejor producto en comparacion con el que tengo, pero puedo page
un poco mas esta vez28,7%

A Mejor producto en comparacion con el que tengo, pero quiero page

menos esta vez 12%
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Comportamiento de compraicle

¢,Cuales son los atributos mas importantes detablet?

25% 20%
20% 17%
15% 13% 13% 11%
o | ] ] ] 2 0%
0% [
Fég; Fast Perr, Pan Conea,: . Apgp: Bata, Praq: C5 Otr,
/ de Usay er Ormance acenam_ tally g, (4c fiencj, erig Cio Mar, Os

IDC destaca dos puntoka gran penetracion en el publico entrevistado, el 74,9% de los encuestados. Otro punto es el hecho 88%ue ¢

de los encuestados que tienen previsto comprar un nuatéet, loharanen el préximo afio.

¢,Cuando va a comprar su proxinablet? Comportamiento de Compra
40% — 35%

A Mejor producto en comparacion con el que tengo, pero puedo page

0 0 N
ggcﬁ; 3A) 15% un poco mas esta vez41,2%
10% . 10% % 5% 5% A Mejor producto en comparacion con el que tengo, pero quiero page
0% = = | | lo mismoc 27,1%

BJ . A Mejor producto en comparacion con el que tengo, pero quiero page

NO C E/pr LOS /VaV, /Vo /O LOS - aCk

me$e$ meSeS
Fuente: Investigacién exclusiva QulSI @
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Comportamiento de compra.aa

¢, Queé Wearables son los mas deseados? Nivel de conocimiento del concepto / la tecnologia
A Entiendo el concepto de un dispositivo electrénico que puedo usar como el

71%
reloj, anteojos o bandg 53,7%

28% 20% A No estoy seguro de entender el concepto de lo que es un dispositivo

. - 0% electrénico que puedo usat2,9%

SmartWatch FitBand EyeWearable (Glasse: Other A No sé qué es un wearahte33,3%

IDC destaca dos puntokl hecho de que el 10% de los encuestados posee un wearable el otro es que de éstos, el 319
estos dispositivos los ayudan a ser mas productivos

¢, Cuando se desea comprar una Wearable?

50% 40%

40%

30%

20% 14% 13% 10% 10%

7% 6%
10%
0% ] [ ] ] I —
Proximo afio Navidad Proximos 6 meseNo definid un plazdlo compraré en los BlackFriday Siguientes 3 Mese:

proximos 12 meses

Fuente: Investigacién exclusiva QulSI
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¢, Qué otro dispositivo tiene conectado en casa,
gue no sea una PC o wmartphoné€?

-

Consolade otrgs Camara deTeatro enimpresoras Tablet Wearable — Aire

juego Seguridad casa /E-Reader condicionado
24 % de los mexicanos indicaron que tienen un dispositivo coneatadavel mayor

promedio de América Latina. Este es un ejemplo importante de dispositivos utilizados:
Camaras en conexion al internet. Un reflejo de la adopcidim@en el pais.
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